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HE)!
TU KLAUDIA STAWIARSKA :)

Od 2017 roku odkrywam swiat zarabiania online |
mozliwosci internetu.

Zaczynatam od Network Marketingu, budujac zespot
klientow i partneréw do ponad 500 osdb! Nastepnie zafascynowat
mnie Swiat blogowania, budowania marki, video marketing na
YouTube, tworzenie i nagrywanie kursow online oraz szkolen i
wreszcie automatyzacja biznesu online, gdzie moje zaangazowanie
jest minimalne. Dzieki temu, buduje kilka zrodet dochoddow
pasywnych i chce Ci
pokazac, ze Ty tez tak mozesz!

Moim marzeniem zawsze byto mie¢ duzo wolhego czasu,
bym mogta robic to, co kocham najbardziej
| zy€ na wtasnych zasadach!

Uwazam, ze w tych czasach, kiedy internet jest dostepny
prawie dla kazdego warto by+oby Korzystac z potencjatu
jaki daje, by moc tworzy¢ swojg niezaleznosc | wolhosc
finansowa.

Dziekuje Ci za Twoje zaufanie, i bardzo sig cieszeg, ze mogeg
sie z Toba podzielic moja wiedza. Mam nadzieje, ze wiedza
wykorzystana w praktyce, przyniesie Ci oczekiwane efekty!

A tymczasem zapraszam Cie do tego prostego

przewodnika, abys mogt samodzielnie
stworzyC swoj niezalezny biznes onling,

oparty o marke osobistg!

STWORZ SWOJA DOCHODOWA
MARKE JESZCZE W TYM ROKU!

www.KlaudiaStawiarska.pl




Ten zeszyt cwiczen, jest narzedziem, ktore pomoze Ci w
ustaleniu jakg marke osobistg chcesz reprezentowac w
internecie.

Dlaczego powinienes budowac strategicznie swoja marke w
internecie? Poniewaz stworzenie silnej marki osobistej, w dtuzsze]
perspektywie czasowej daje przewage w dziataniach marketingowych
czy sprzedazowych i ma dzisiaj wymierng wartosc rynkowa.

Twoja marka osobista to Twoj wiasny i niepowtarzalny kanat
marketingowy, dzieki ktéremu zbudujesz
grono oddanych klientow.

W obecnych czasach, personal branding

nie jest juz tylko moda,
jest wrecz koniecznoscia, aby zaistnieC na bardzo konkurencyjnym i
wymagajacym rynku.
Jest narzedziem do zbudowania swojej wiarygodnosci,
rozpoznawalnosci, niepowtarzalnosci.

Pamietaj:

Kreowanie silnej marki osobistej to nie zadanie tylko proces.
Dlatego trzymaj reke na pulsie, dbaj o to, by miec staty kontakt ze
swoimi odbiorcami i monitoruj, jak Cie postrzegaja. Wazne tez,
zebys miat biezace informacje z Twojej branzy i nie dat sie
zaskoczy¢ konkurencji.

Pamietaj tez, ze budowanie silnego wizerunku wymaga czasu
I nie od razu osiggniesz spektakularne rezultaty. Jesli jednak
cierpliwie bedziesz dgzy¢ do powiekszenia grona swoich
odbiorcow, stworzysz dla siebie nowe mozliwosci.

Wypetnij ten zeszyt ¢wiczen,
by zaczag¢ budowac silng marke online od zaraz!

www.KlaudiaStawiarska.pl



KROK 1: Zdefiniuj wizerunek, ktory chcesz promowac

Zapisz jak chcesz by¢ postrzegany przez swoich odbiorcéw, np. chcesz byc¢
ekspertem w branzy, influencerem, specjalista w danym temacie,
szkoleniowcem, nauczycielem, edukatorem. Jaka tozsamosc wykreujesz w
Social Mediach? Jakie platformy bedziesz uzywac do swojej promocji? Na
jakich wartosciach i przekonaniach bedziesz budowac swoj przekaz?

Extra wskazowki:

o Odpowiedz sobie na pytanie, do jakiego celu dazysz w tym roku, w
kolejnym, za 5 lat?
e Zbadaj konkurencje: co reprezentuja, jak sie komunikuja, jaki image

reprezentujg, na jakich Social Media dziataja? Jak duzy jest rynek Twojej
konkurencji?
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Krok 2: Zastanow sie z czego chcesz by¢ znany w sieci

Zastanow sie jakie sg Twoje umiejetnosci i kompetencje na dzien dzisiejszy?
Jakie umiejetnosci chcesz miec w najblizszej przysztosci? Jakie wyrdzniki Twojej
marki beda rozpoznawalne przez Twoich potencjalnych klientow? Z jakiej
dziedziny chcesz by¢ rozpoznawalny? Jakie wyrozniki Twojej marki beda
rozpoznawalne przez Twoich potencjalnych klientoéw? Jakie aspekty Twojego
biznesu, Twaoj klient doceni najbardziej?

www.KlaudiaStawiarska.pl



Krok 3: Przemysl, czyjg uwage chcesz przyciagnac

Zastanow sie do jakiej konkretnej grupy odbiorcow chcesz dotrzec? Co ci ludzie
maja pomyslec w pierwszej kolejnosci, kiedy zetkna sie z Twoja marka? To pomoze
Ci w zbudowaniu strategicznej komunikacji do Twojej grupy odbiorcow.

Pamietaj: nie staraj sie dociera¢ do wszystkich! Skup sie na ludziach, ktérym chcesz
pomoc. Odpowiedz ponizej: kto jest Twoim wymarzonym klientem: Kim jest, jaki ma
charakter? Jakie ma problemy w Twojej branzy i jak sobie z nimi radzi?

Jak lubi spedzac czas? Gdzie szuka informacji w sieci?
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Krok 4: Jakie cechy majg okreslac Ciebie i Twojg marke

Pomysl za co chcesz, by cenili Cie Twoi odbiorcy? Profesjonalizm, autentycznosc,
odwage, prostote? Skup sie na tym co jest dla Ciebie naturalne, by Twoj wizerunek
rezonowat z Toba i nie wydawat Ci sie sztuczny.

Nie rob nic wbrew sobie, bo Twoi czytelnicy to wyczuja.

Skorzystaj z listy ponizej, aby wybrac kluczowe stowa, ktére beda okresla¢ osobowosc
Twojej marki. Postaraj sie wybrac¢ max 10 przymiotnikdw, a nastepnie zawezi¢ do 3 stow
kluczowych. Dopisz cechy, ktorych by¢ moze brakuje na tej liscie.

innowacyjna
kompetentna
logiczna

lekka

petna zycia
luksusowa

meska nowoczesna
skromna naturalna
boho optymistyczna
towarzyska
organiczna petna
pasji pokojowa
ujmujaca lubiaca
zabawe pozytywna
Z mocnym
przestaniem
doktadna

zadna przygdd
dynamiczna przystepna
cenowo altruistyczna
ekspercka autentyczna
odwazna

promienna

spokojna

opiekuncza swobodna
radosna

klasyczna

wygodna

frapujaca wspodtczesna
praktyczna kreatywna
odkrywcza przetomowa
niezawodna

wyrézniajaca sie

spektakularna
pierwotna
energetyczna
elegancka

petna entuzjazmu
tradycyjna
sugestywna
doswiadczona droga
zZnajoma

kobieca pomystowa
swieza

przyjazna zabawna
wytworna wdzieczna
pomocna
nieformalna
inspirujaca burzliwa

petna wyobrazni
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zachowawcza
odpowiedzialna
powazna

prosta kontaktowa
delikatna
wysublimowana
spontaniczna
zrownowazona silna
subtelna
przemyslana
ponadczasowa
magiczna
wizjonerska ciepta
otwarta mtodziencza

minimalistyczna



Krok 5: Zadbaj o spojny przekaz w Social Mediach

Budowanie marki za pomoca tresci to jedna sprawa, natomiast musisz
pamietac, ze Twoja marka powinna rowniez byc spdjna wizualnie. Dlatego
zastanow sie nad designem swojej marki, jaki image chcesz reprezentowac na
swojej stronie internetowej oraz w Social Mediach. Postaw na spdjna
kolorystyke, obrazki, ikonki i czcionki

LOGO: czy Twoje logo jest czytelne w mniejszych rozmiarach? Uzywasz go konsekwentnie na swoich grafikach i projektach? Jakie
wywotuje uczucia i skojarzenia na pierwszy rzut oka? Czy jest spéjne z wizerunkiem jaki chcesz tworzy¢, opisanym wyiej?

KOLORY: jakie 2 gtéwne kolory bedg reprezentowaé Twolzhmarkg? Czy wybrane kolory pojawiajg si¢ konsekwentnie na stronie
internetowej, w mediach spotecznosciowych, na bannerach, grafikach, ebookach, PDFach itp? Jakie emocje wywotuja? Wypisz

numery # swoich kolordw. Skorzystaj z palety podpowiedzi, jakie kolory ze sobg ’chzyé (Kliknij tutaj)

TYPOGRAFIA: jakie 2 rodzaje czcionek bedziesz uzywac na swojej stronie internetowej oraz w grafikach? Czy wybrane fonty s3
tatwe do odczytania i akceptuj polskie znaki? Czy charakter czcionki pasuje do marki? Czy wybrane fonty dobrze wspétgrajg z
Twoim logiem? Zapisz nazwe czcionek jakie bedziesz stosowaé na swojej stronie www i w Social Mediach. Czcionka dla tekstu oraz
czcionka dla nagtéwkéw H1 H2

IDJECIA | OBRAZKI: jaki styl fotograficznych chcesz stosowac? Jakie zdjgcia i obrazki bedziesz udostepniaé na swojej stronie i w
Social Mediach (np. ludzie, kolorowe tta, stylowe przedmioty, aranzacje kwiatow, Zywnosc, natura, krajobrazy, zwierzeta, zabawne
zdjecia, emoji, ikony itp) Jakie elementy beda $wiadczy¢ o Twoim biznesie? Jaki wspdlny mianownik bedzie taczy¢ te obrazki? (Pro
Tip: wybierz zdjgcia spdjne kolorystycznie z Twoja paletg firmowa)
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Extra wskazowki:

e Stworz swoje tablice na Pinterest z obrazkami i wszystkimi elementami marki, by
sprawdzi¢ jaki klimat razem beda tworzy¢

e Wybierz dwa kolory dominujace, a nastepnie uzupetnij je o jasniejsze odcienie
wybranych kolorow

e Zawrzyj na tablicy inspiracji rowniez fonty, poniewaz odpowiadajg za duzg czesc
identyfikacji. Oprocz tego, ze przekazuja tresci, to rowniez tworzg unikatowy klimat
Twojej marki.

DODATKOWE NOTATKI



CHECKLISTA:

JAK BUDOWAC MARKE ONLINE KROK PO KROKU

Oto kilka krokow, ktére warto wzig¢ pod uwage podczas budowania marki online:

Okresl swoja strategie marki

Zanim zaczniesz dziatac, okresl| cel i wartosci, ktdre chcesz reprezentowac swojg marka.
Nastepnie okresl, jaki rodzaj tresci chcesz tworzyc, jakie kanaty beda dla Ciebie
najwazniejsze i jak chcesz, aby Twoja marka byta postrzegana przez spotecznosc.

Stworz swojg strone internetowag

Twoja strona internetowa jest wizytowka Twojej marki w internecie. Upewnij sie, ze jest
atrakcyjna i tatwa w obstudze, aby zacheci¢ uzytkownikéw do interakcji z Twoja marka

Stworz wartosciowy content

Stworz tresci, ktére beda warte przeczytania i ktére beda pomagac Twojej
spotecznosci rozwigzywac problemy. Tworz rézne rodzaje tresci, takie jak artykuty,

filmy, podcasty, itp.

Skoncentruj sie na SEO

Optymalizuj swoja strone internetowa i tresci, aby byty lepiej widoczne dla wyszukiwarek
internetowych. To pomoze Ci dotrze¢ do nowych uzytkownikow i zwiekszy¢ zasieg Twojej

marki.

Wspodtpracuj z innymi

Wspotpracuj z innymi markami lub influencerami, aby zwiekszy¢ zasieg Twojej marki i
dotrzec¢ do nowych uzytkownikow.

Monitoruj swojg marke

Regularnie monitoruj swoja marke w internecie, aby zobaczyd, jak jest postrzegana przez
spotecznosc. Odpowiadaj na pytania i komentarze, aby utrzymac pozytywne relacje z Twoja

spotecznoscia.

Pamietaj, ze budowanie marki online to proces, ktéry wymaga czasu i zaangazowania.
Nie spiesz sie i badz cierpliwy. Wartos¢ Twojej marki z czasem bedzie rosta,
jesli bedziesz trzymac sie swojej strategii i konsekwentnie dziatac.



CHCESZ BUDOWAG DOCHODOWY BIZNES ONLINE,
ALE NIE WIESZ OD CZEGO ZAGZAC
| JAK ZAPLANOWAC SWOJE DZIAtANIE?

zaplanuj swoj biznes online

Szkolenie + Workbook: Biznes Planner

KUP MEGA PAKIET, JEDYNE 47 7t

“Zaplanuj swdj Biznes Online”, to wyjatkowy pakiet, ktory pomoze
Ci zbudowac fundament dochodowego biznesu online i spowoduje,
7e stworzysz swoj sposob na zarabianie w internecie oraz
wyksztatcisz w sobie umiejetnosc
skutecznego planowania dziatan! Zobacz co znajdziesz w pakiecie.
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